..ein Resiimee als Grundlage fiir die weiteren Planungs-
schritte

Auch im Anschluss an das Forum 3 fand ein Gesprich der

Empfehlungskommission statt, in welchem unter anderem
die kritischen Anmerkungen aus der Plenumsdiskussion re-
flektiert wurden. Anwesend waren:

4. Prof. Jorg Aldinger, Stuttgart

5. Paul Lawitzke, Freizeit- und Tourismusexperte Regio-
nalverband Ruhr

6. Ronald Graf, Leiter Amt flir Stadtplanung und Bauord-
nung der Stadt Essen

sowie das Beratungs- und Umsetzungsteam:

®  Michael Kurtz, Betriebsleiter der Sport- und Baderbe-
triebe der Stadt Essen

e Kurt Uhlendahl, Abteilungsleitung der Sport- und Bi-
derbetriebe der Stadt Essen

®  Andreas Miiller, stv. Leiter Amt fiir Stadtplanung und
Bauordnung der Stadt Essen

®  Friedhelm Stark, Amt fiir Stadtplanung und Bauord-
nung der Stadt Essen

e  Ulrich Thole, Amt fiir Stadtplanung und Bauordnung
der Stadt Essen

Die Empfehlungskommission dankt allen Biirgerinnen und
Biirgern fiir das Engagement wahrend des gesamten Verfah-
rens. Diese ehrenamtliche Beteiligung ist ein wichtiger Bau-
stein zur Zukunft des Grugabades.
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Die Empfehlungskommission halt am Ende des Verfahrens
folgende grundsdtzlichen Hinweise zur Zukunft des Gruga-
bades fest:

I. Gesamtensemble und Denkmalschutz

Das Grugabad ist im gestalterischen, bautechnisch-statischen
und erlebnisorientierten Sinne ein Gesamtensemble. Das
Grugabad ist als Ganzes zu erhalten und zukunftsfahig zu
sanieren. Die Unterschutzstellung als Denkmal steht nicht im
Widerspruch zur Aufwertung als eines der bedeutendsten
Freibader der Metropolregion Ruhr. Mégliche Sanierungs-
maBnahmen oder bauliche Verdnderungen und auch Erwei-
terungen/Erganzungen oder Riickbauten innerhalb des Bades
und im ndheren stadtebaulichen Umfeld obliegen einer er-
hohten Gestaltsensibilitdit und miissen eine Denkmalvertrag-
lichkeit nachweisen.

Il. Quartiersentwicklung und Nutzungsangebot

Das Grugabad ist als ein Teil des Bereiches siidlich des Gruga-
parkes mit direkten stadtrdumlichen Vernetzungsoptionen
nach Norden zum Grugapark, nach Riittenscheid im Osten,
zum Margarethental im Westen und zu den stidlichen Nach-
barschaften jenseits der A 52 zu verstehen und zu entwi-
ckeln. Neben Verbesserungen im Geflige des 6ffentlichen
Raumes (Wegenetz) ist vor allem die Gesamt-Adressbildung
und Wahrnehmung des Grugabades im Fokus zukiinftiger
planerischer Handlungen. Hierzu gibt es verschiedene Optio-
nen, Uberlegungen zu einem neuen Grugabad-Eingangsbe-
reich (eventuell mit neuer Sanitir-, Umkleide- und Kassenzo-
ne) sollten dabei gepriift werden. Auch die Erweiterung des
Schwimmbetriebes hin zu einem Ganzjahresbetrieb mit einer
Uberdachung | einem Hallenbad ist ein Thema fiir die Zu-
kunft.



Denkbare Nutzungserweiterungen - sowohl innerhalb als
auch auBerhalb des Grugabades - sind dabei als ein Teil der
Vernetzung mit dem [ den Stadtteil(en) und einer verbesser-
ten Adressbildung zu verstehen und weiter auszuarbeiten.
Nutzungserweiterungen miissen immer mit einer Starkung
des Bades verbunden sein. Auch Zwischennutzungen (z.B. in
den leerstehenden Bestandsgebauden) konnen kurzfristig ei-
nen Beitrag zur Belebung leisten.

lll. Attraktivitat und Marketingstrategie

Das Grugabad wird heute nicht mehr als eine Besonderheit
in Essen /[ der regionalen Freizeitlandschaft wahrgenommen
und kommuniziert. Ahnlich wie fiir andere Leuchtturm-Pro-
jekte in Essen (Zollverein [ Baldeneysee etc.) gilt es, eine Mar-
ketingstrategie z.B. im Verbund Grugapark - Grugabad, Kur
vor Ort ,Grugahalle und Messe zu entwickeln.

Unter einer Dachmarke kénnten somit verschiedene, syner-
getische Angebote vernetzt werden. Gerade auch vor dem
Hintergrund der Aktivierung tiber bereits etablierte Ganzjah-
resnutzungen (Theater | Konzerte [ Sonderveranstaltungen
eventuell mit Einflihrung von Kombitickets) sind gezielte und
gemeinschaftliche PR-MaBnahmen sinnvoll und dringend
notwendig. Eine zeitgem&Be Website z.B. Grugapark mit Gru-
gabad und einem neuen Logo (Stadtfarben Identifikation mit
Essen) stehen dabei weit oben in der Priorititenliste.
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IV. Wirtschaftlichkeit und Machbarkeitsstudie

Der Betrieb des Grugabades bleibt wie bei allen Badern defi-
zitdr und muss tber finanzielle Zuwendungen erhalten wer-
den. Im Anschluss an den durchgefiihrten Beteiligungspro-
zess soll eine Machbarkeitsstudie beauftragt werden, um die
nachfolgend aufgefiihrten baulich-technischen und investi-
ven Gesamt- und EinzelmaBnahmen (Bausteine 1 - 10) auf-
zuarbeiten und letztendlich in eine zeitlich gestaffelte Ent-
wicklungs- und Sanierungskonzeption inkl. dringend not-
wendiger SofortmaBnahmen (3-Jahresprogramm) zu iber-
fiihren. Dabei sind sowohl mdgliche Privatinvestitionen zu
priifen als auch 6ffentliche Fordermittelzuwendungen zu
eruieren. Zielsetzung bleibt eine nachhaltige Reduzierung der
Betriebskosten bei gesteigerten Besucherzahlen und ein In-
vestitionsprogramm mit allen zu erwartenden Instandhal-
tungs- und Sanierungskosten.

Die Machbarkeitsstudie muss folgende Fachdisziplinen abde-
cken:

A Stadtebau

B Freiraum

C Architektur

D Baderexperten

E Technik

F Wirtschaftlichkeit

Parallel dazu soll eine entsprechende Marketingstrategie ent-
wickelt werden.
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V. Fortsetzung des Dialogs und ldeenkatalog

Das Beteiligungsverfahren hat ein starkes Engagement der
Biirgerschaft und insbesondere der Grugabad-Nutzer ge-
zeigt. Die Ideen des Beteiligungsverfahrens flieBen als gutes
Fundament und Basisinformation in die weitere Projektphase
ein.

Dieser Dialog sollte fortgeflinrt werden. Das Ergebnis der
Machbarkeitsstudie wird deshalb Gegenstand des weiteren
Beteiligungsprozesses.

VI. Konkretisierung der Planung

Dariiber hinaus wird das Ergebnis der Machbarkeitsstudie die
Grundlage fiir einen durchzufiihrenden Architekten-Wettbe-
werb zur Gestaltung des neu ausgerichteten Grugabades
darstellen.



10 Bausteine aus 3 Workshop-Konzepten:

1. Fiir die Instandhaltung und Sanierung des Grugabades
ist ein Stufenkonzept zu entwickeln. Dringende Instandhal-
tungsmaBnahmen sind zeitnah vorzunehmen und in die
kiinftige Gesamtentwicklung einzubinden.

2. Stadtentree iiberarbeiten inkl. Grugabad-Vorplatz, heu-
tigem Parkplatz und dem Anschluss an die OPNV-Haltestelle
.Messe West-Siid/Gruga". Stadtraumliche Anbindungen sind
zu berlicksichtigen und intelligent in die zentralen Wegefiih-
rungen zum Grugabad und Grugapark einzubinden. Die U-
Bahn-Station als zentrale OPNV-Haltestelle ist aufzuwerten.

3. Eingangsbereich Grugabad mit neuem Grugapark Ein-
gang kombinieren (3.1). Als Variante ist die Verlegung des
Eingangsbereichs nach Osten maglich (3.2), idealerweise in
raumlicher Nahe zum liberdachten Becken. Der Betrieb muss
aber unabhingig voneinander funktionieren. Weitere Ver-
kntipfungen (baulich, organisatorisch, betrieblich, konzeptio-
nell usw.) sind denkbar.

4. Die StraBe ,Am Grugabad" ist als wichtiger Stadtraum
zu gestalten und aufzuwerten (,AuBere Promenade”). Als
stadtebaulicher Endpunkt ist auf einer zusatzlichen Baufla-
che ein bauliches Merkzeichen realisierbar. Zugleich wird eine
hohe Wahrnehmbarkeit auch von der A 52 erreicht.

5. Eine zusitzliche + 1-Ebene (,Highline") ist als wichtige
und attraktive fuBlaufige Anbindung an Messe und Riitten-
scheid denkbar, in Richtung Norden zum Grugapark ein-
schlieBlich Kur vor Ort und bis zum Haumannplatz (5.1). Die
Bestandspavillons sind auch im Gesamtzusammenhang mit
der duBeren Promenade einzubeziehen (5.2), insbesondere als
Chance fiir Ergdnzungs- und/oder Zwischennutzungen.

6. Neue Baufldchen sind an der Autobahn (Verkehrsiibungs-
platz | Triblinenvorzone etc.) (6.1) und auf dem Gelande des
heutigen Betriebshofes bzw. an der Raumkante zum P&R
(6.2) zu generieren. Die Nutzungen dieser Flichen miissen
mit dem Betrieb des Grugabades vertraglich sein. Bauliche
Erweiterungen miissen sich immer mafBvoll und gestalterisch
sensibel in das Baudenkmal ,Grugabad” integrieren.
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7. Der Ganzjahresbetrieb von Teilbereichen des Grugaba-
des durch eine (6ffenbare) Uberdachung (in verschiedenen
Standort- und Ausflihrungsvarianten, z.B. 50 m-Becken (7.1)
oder auch ergénztes Kinderbecken (7.2)) wird als sinnvoll an-
gesehen. Kosten und Nutzen der verschiedenen denkbaren
Losungen sind zu untersuchen.

8. Die Entwicklung des Grugabades in Richtung einer
hochwertigen und hochpreisigen Wellness-Landschaft ist
nicht gewtinscht. Stattdessen sollen weitere familien-/ frei-
zeit- [sportorientierte Nutzungsangebote integriert werden.
Ergdnzend sind weitere Angebote aus dem Kultur- und Gas-
tronomiebereich auch auBerhalb der Offnungszeiten des
Schwimmbetriebes zu entwickeln.

9. ErschlieBungskonzept erarbeiten sowie die unterschied-
lichen Verkehrsarten (FuBganger, Rad, PKW, OPNV / Bus,
Transporter [ LKW) sortieren und ggf. trennen, sowohl im Be-
reich der StraBe ,Am Grugabad"” (AuBere Promenade) als
auch auf dem Vorplatz und im Bereich des heutigen Park-
platzes. Zu differenzieren sind dabei folgende Verkehre: Be-
sucher, Mitarbeiter, Anlieferungen, Rettungswege, Ver- und
Entsorgung, sonstige Servicekrifte. Das Parkhaus ist dabei fiir
die Nutzer des Grugabades, des Grugaparks und der Messe
einzubinden.

10. Eine Verminderung der Barrierewirkung der BAB 52
ist langfristig anzustreben. Denkbar ist ein Landschaftstunnel
(oder sonstige Untertunnelung) oder auch eine Briickenkon-
struktion mit ausreichend dimensionierter Rampe zur Anbin-
dung tiber die A 52 hinweg.
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